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資訊分享-農業科技產業電子報8/2

臺灣番石榴外銷新興市場調研-馬來西亞篇
馬來西亞為東協十國中最富裕國家之一，人均GDP僅次於新加坡和汶萊，
有機會在未來10年內成為東南亞第三個高收入國家。馬來西亞人口約有25%
華人，且在各大城市如吉隆坡等地，佔有僅略低於馬來人的比例(43.2%)，
在部分文化飲食上與我國相近，是拓展農產品外銷市場的一大優勢。

2021年零食趨勢更為健康且升級再造
COVID 危機在兩個方面影響了休閒食品趨勢——更多的在家時間意味著更
多的零食，而全球大流行意味著健康是重中之重，
人們對零食的興趣增加了，公眾對健康的興趣也增加了對植物性零食的興趣，
我們預計這種趨勢不會很快改變。

漁業署推線上鰻魚季
臺灣養殖鰻魚歷史超過一甲子，養殖技術成熟，一直以來大量外銷鰻魚至日
本，所以國人到日本餐廳享用的鰻魚飯，鰻魚原產地不少來自於臺灣，漁業
署表示，近年鰻苗捕獲量多，育成率穩定，因此號召產地產業團體一起做促
銷，自今（26）日起至8月15日止推出「線上鰻魚季」，動動手指頭下單採
購，外銷等級的國產鰻魚產品就從產地直送到家，活動期間全站免運費，還
有限量的滿額送活動 https://gofish01.waca.tw/

電子報：https://atiip.atri.org.tw/Index/index.aspx

https://atiip.atri.org.tw/Index/index.aspx?fbclid=IwAR3xxWcr-D0Ls6SrRxwNJTdP1jhJb-h0vzOOBz8qUzTwKuQEqhOf4r4wGMw
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資訊分享-經濟部國際貿易局-臺馬清真產業合作線上論壇8/4

臺灣在2019年穆斯林友好環境評級晉升至第3名，顯見臺灣提供便利的穆斯林環境獲得了認可。近來，清真產品需求提升，市
場不斷成長，穆斯林目前為19億人口，預計在2030年人口數占全球人口27%，帶來相當大的商機，此時，更需要清真認證的
規範和驗證。電子商務的成長也將帶動臺馬清真產業結合。

馬國政府於2021年3月公布最新的經濟刺激計畫，預計推出總值約48.64億美元的
「經濟與人民強化配套計畫」，將聚焦於：控制新冠疫情、刺激經濟復甦、鞏固國家
競爭力、經濟轉型計畫等目標。

其中經濟轉型部分，為重建疫後產業並強化馬國在東南亞的供應鏈地位，重點發展醫
療、綠色環保、電子、機械、清真市場、消費用品、食品原物料等產業。

以清真製藥業為例：4大關鍵促進清真製藥產業未來成長
1、改善清真原料與市場取得晉用權
2、發展清真生物製藥業
3、在地與國際合作
4、研究與改善清真製藥的研究方法
預計2025年清真製藥產業產值將達16.2億馬幣，成長4.1%

經濟部國際貿易局與外貿協會臺灣清真推廣中心(簡稱清真中心)為協助我國業者瞭解馬來西亞清真市場趨勢，攜手馬來西亞清
真產業發展機構（HDC）昨（4日）舉辦「線上臺馬清真產業合作論壇」，加強雙方在人力資源、驗證、市場開發、清真基礎建
設、供應鏈及中小企業等面向合作，爭取穆斯林市場商機。

線上論壇連結 Https://youtu.be/RfcK293bnDM

https://youtu.be/RfcK293bnDM
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資訊分享-產業動態-台塑生醫攜手大江生醫

台塑生醫日前宣布，將參與醫材廠和康生技私募案，與和康生大股東大江生
醫結盟共組台灣生技大聯盟平台，攜手承擔起生技業界邁向全球重責。

台塑集團積極布局生技事業，關係企業台塑生醫先前投資專精蛋白質與抗體
藥物研發的聯生藥、聯亞藥，如今藉由參與私募案正式跨入醫材領域，台塑
生醫透露，後續將會瞄準再生醫學及次世代高階檢測兩大領域，預計在半年
內就可以有好消息。

台塑生醫董事長王瑞瑜表示，和康生技是台灣最具國際競爭力的醫材廠商之
一，掌握各類醫療等級膠原蛋白、玻尿酸的關鍵技術，多達50張的各國上市
許可證，搭配大江生醫全球化的發展能力，將可產生巨大的綜和效益，透過
此次合作，希望讓台灣的生技實力再次站上國際的舞台。

台塑生醫表示，此次與大江結盟，主要是看重大
江國際化的程度相當高。透過參與和康生技私
募案，一則掌握高階醫材發展契機，再則加速進
行生技領域國際化布局，更重要的是，藉以與大
江生醫策略聯盟，雙強聯手，後續將可進一步提
升生技產業國際競爭力，假以時日，生技產業將
有機會繼石化、鋼鐵、電子、醫療等項目，成為
台塑企業跨入下一個世代發展、最具國際競爭力
的項目，邁開重要的一大步。

分享自：https://www.bnext.com.tw/article/64154/fbc

目前大江具備全球56國客戶與業界領先的科研製造，台塑擁有集團內的長庚
醫療與台塑生醫保健保養資源，加上雙方的資本與國際經驗，組建生技台灣
隊邁向全球，向具有潛力壯志的生技公司招手，以各方共榮的合作模式，打
造最強戰隊，預計將在全球生技領域掀起台灣熱潮。

https://www.bnext.com.tw/article/64154/fbc?fbclid=IwAR0g_A633tpRINVg5cc7je1VMOV5wkSKRVPOO501zOogllTmZOI2czYWP_k
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政府資源-經濟部工業局-雲市集工業館數位點數補助計畫

工業局為加速製造業數位轉型，推動「雲市集工業館數位點數補助計畫」，提供每家製造業者可補助最高20萬數位點數。
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政府資源-經濟部國際貿易局-數位行銷健檢列車

疫情過後，網路平台、電商的比重加重，企業的行銷特別重要，不論是官網、廣告、社群、文案樣樣重要，透過數位方式爭取商機。

*窗口：0800-506-088     *報名：https://events.taiwantrade.com/checkup

關於數位行銷微診斷

•官網微診斷：最多人使用的服務，推薦給第一次使用健檢服務的您。
本項診斷類似家醫科服務，將評估您的經貿網官網狀態。

•GA微診斷：數位行銷有別傳統行銷的一大特色就是「數據」，
Google Analytics(GA) 妥善設定可以讓您精準掌握數據

•SEO微診斷：有人說SEO就是網路行銷的第一步，顧問可以協助檢
查Google Search Console、Ahrefs等

•廣告：自投廣告滿滿疑問嗎？邀請擁有多年數位廣告經驗的顧問，
協助您檢查廣告投放成效，看看哪邊可以更優化。

•社群微診斷：近年很熱門的議題，數位行銷廠商紛紛開設Linkedin、
IG、Facebook等社群，讓顧問幫你檢查一下社群如何掌握訣竅。

•文案微診斷：好的文案大幅增加行銷的可能性，易於傳播且具感染
力的文案一直是行銷人員的追尋，報名文案微診斷讓您文案不踩雷。

•合約、專利及商標諮詢：本項健檢請律師協助諮詢，平常不太確
定或是被網路資訊搞得一頭霧水的合約、專利及商標問題，歡迎詢問。

https://events.taiwantrade.com/checkup?fbclid=IwAR2b_DDkhqTmTXNzherrYy13KlUlHsOXR4VO-drOeUuTkkHy5uLhsG4DTHs
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會員主題-本週會員-健茂生物科技股份有限公司

關於健茂：
「新力活」為健茂生技之自主品牌，帶給大家清新、魅力、
鮮活的健康好生活。秉持天然、有機溯源、無殘留檢驗、
無糖發酵的科學工藝精神，生產環境、工廠產線。
製程符合最嚴格的管理機制，達到國際接軌的標準，農產
品從投料到科技化商品產出，實現完全零廢棄物化，是生
態價值錄與循環經濟最重要的體現。

產品服務：
ODM / OEM 
飲品/錠劑代工服務

ODM / OEM 
標準化產品代工服務

ODM / OEM 
客製化服務

ODM / OEM 
保養品代工服務

官網：https://www.twxlife.com/product.php
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會員主題-馬來西亞臺灣形象線上展-天一本草參展

「馬來西亞臺灣形象展」https://mys.taiwanexpoasean.com/ 本聯盟的會員「天一本草」旗下品牌──茗京萃，也在清真主題館參展囉 !!

馬來西亞臺灣形象展聚焦6大主題：
►生活時尚
►健康醫療
►智慧車輛
►工業4.0

►清真產業
►教育文化

https://mys.taiwanexpoasean.com/?fbclid=IwAR03EkbBj47TtLptjlJ4mcA2eErX9Q4VUmM9YQiG3KSjrc8hekXQBmAY-Zk
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活動預告

1、國際健康管理師課程 (8/13截止報名) 7/12已佈達

2、保健營養食品GMP-專題課程B-台南場改至8/26辦理

3、2021精準醫療應用於生技產業論壇 8/30  (線上) 7/21已佈達

4、保健營養食品GMP-專題課程A-台南場改至8/31辦理

5、台日亞太中小企業經營者研討暨商談會9/15   (8/16截止報名)  7/21已佈達

* 以上詳細活動資訊可洽聯盟

官網：http://twtbia.org.tw/ FB：台灣生技產業聯盟


